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Medieneffekte auf Berufswünsche

Berufswunsch
vor 6 Monaten

Berufswunsch im 
Gesundheitssektor

berufsbezogene 
Fernsehnutzung

Geschlecht

Schule

Eltern

0.15

0.52

0.28 0.12

0.16

Quelle: Gehrau, Brüggemann, Handrup (2016): Media and occupational aspirations. 62

Befragung an Schulen
2009 bis 2012 Rhein-Erft-Kreis
n = 1860 9./10. Klasse
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Zwischenfazit

Massenmedien beeinflussen die Berufsorientierung

• Sie beeinflussen die Bekanntheit von Berufen

• Sie beeinflussen, welche Berufe einem zuerst einfallen

• Sie beeinflussen die Berufswünsche
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Digitalisierung der Informationswege zum Studium

1 2 3 4 5

Internetrecherchen

Hompages von Universitäten

persönliche Gespräche

Universitätsrankings

Studienführer

Beratungsgespräche

Schüler-/Studientenmagazine

Flyer/broschüren

Online Nachrichten

Nachrichtenmagazine

Soziale Netzwerke

Tageszeitungen

völlig unwichtig sehr wichtig

Befragung Studierender
2012, WWU Münster
n = 812 bis 862

Quelle: Röttger, Gehrau, Schulte (2013): Die Reputation der WWU-Münster.
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Digitalisierung der Informationswege zur Stellensuche

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Internetstellenbörsen

Unternehmens-Websites

Karrierenetzwerke

Spezialstellenbörsen

persönliche Empfehlung

Arbeitsagentur

Printmedien

Headhunter

Personalvermittlung

Bewertungsplattformen

Soziale Netzwerke

Job-/Berufsmessen

Quelle: Weitzel et al. (2015): Bewerbungspraxis.

Online-Befragung 
Job-Suchende
2015, Selbstselektion
n = 7400
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